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MODIFICACOES DE ESTRATEGIAS NAS CAMPANHAS ELEITORAIS E
MIDIATIZACAO DA POLITICA: reflexées sobre as elei¢ées de 2018

Mauricio Jodo Vieira Filho!

Diferentes acontecimentos no cenario politico brasileiro intensificaram tensdes e
instabilidades que constituiram o contexto em que ocorreu as eleigdes de 2018 e que
contribuiram para o resultado presidencial (PROCOPIO; VIEIRA FILHO, 2020). Entre as
situacdes complexas que prejudicam o regime democratico, aconteceu o impedimento da
continuidade do mandato de Dilma Rousselff, que alimentou o turbilhdo da ascensdo de
movimentos de direita e de aversdo ao Partido dos Trabalhadores (PT). Além desse golpe, o
Brasil enfrentou crescimento de uma onda conservadora que valoriza intervengao e ditadura
militar (LOWY, 2015); setores de classe média e alta que se indignaram com politicas
publicas de inclusdao social (ALMEIDA, 2019); candidaturas de figuras mididticas a cargos
publicos, que ganharam adeptos por nao haver vinculagao pregressa na politica.

Diante dessas situagdes de instabilidade na politica, neste trabalho, objetivamos
discutir as alteragdes nas campanhas eleitorais e as estratégias para atingir eleitores em 2018.

Para captar um possivel eleitor, politicos usam instrumentos para favorecer a difusdo e
recepcao de suas campanhas. O radio foi pioneiro nesse movimento. Essa heranga vem com
Jjingles, arranjos sonoros com trechos de musicas e elementos mnemonicos de facil aderéncia.
A partir da televisdo, sdo elaborados com maior precisao técnica, produtos politico-midiaticos
para reverberar propostas e planos governamentais. O estabelecimento do Horario Gratuito de
Propaganda Eleitoral (HGPE) pela legislacdo trouxe regulamentacdes especificas sobre tempo
disponivel para cada partido nesses veiculos.

Considerando o contexto apresentado, ocorreram reducdes nos tempos de veiculacao
das campanhas no HGPE. Em 2018, foram 35 dias oficiais de horario, uma perda de dez dias
em relacdo a eleicdo precedente; e 45 dias de campanha, sendo antes 90; também houve

redu¢do no valor das campanhas devido a proibicao de financiamento de empresas.
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Para contornar tais percalgos, novas tticas foram intensificadas. Com processos de
midiatizagdo, candidatos acentuaram o uso das redes sociais para aproximar de seu possivel
eleitorado, conquistar outros votos e, ao menos potencialmente, propor discussdes. A
sociedade contemporanea passa por processos de midiatizagdo (SODRE, 2008; HEPP, 2013),
assim, midia e relagdes sociais estabelecem ligagdes cada vez mais crescentes e dependentes,
ou seja, sdo dindmicas culturais que possibilitam a emergéncia de diferentes midias que vao
moldando e imbricando nas experiéncias dos sujeitos. Portanto, a atividade politica torna-se
midiatizada, ndo apenas em periodos de eleicao.

Antigas formulas de campanha, como comicios, viagens e visitas, foram adaptadas
para se comunicar com outros publicos. Nao que elas foram extintas, mas o ambiente virtual
ganha ascensdo. Em 2018, o candidato a presidéncia Jair Bolsonaro foi um dos que
construiram campanha nas redes sociais. Ndao comparecendo aos debates eleitorais, ele
utilizou recursos como /ives em sua pagina no Facebook, ampliando as possibilidades de
transmissao, ja que, no HGPE, seu tempo era inexpressivo. Nesse espaco, criticou opositores
e, sobretudo, o PT. Logo, constata-se que Bolsonaro se valeu das /ives mais para ataques do
que para exibir possiveis planos de governo. Em seu perfil no Twitter, as estratégias foram
semelhantes.

Almeida (2019) evidencia que o WhatsApp foi outra rede com expressivo uso para
elei¢cdes pelo alcance incomensuravel, o que possibilitou, por exemplo, articulacdes eleitorais,
disseminac¢do de fake news e memes. Usos de perfis automatizados, conhecidos como robos,
se expandem nesse periodo, amplificam o alcance de noticias falsas e alteram o cenario
politico. Isso gera debate mentiroso que se torna aderido pelos usudrios das redes ampliando
ainda mais a disseminagdo de certas tematicas, que, por vezes, sdo estimuladas para favorecer

um candidato.
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