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As Comic Cons Experience  (CCXPs),  como eventos  diretamente  ligados à  cultura

pop, contêm em seus ambientes midiáticos-memorialísticos, arquétipos, imagens e símbolos

diversos,  inspirados  em  universos  oníricos,  em  outras  palavras,  em  narrativas  midiáticas

contemporâneas diversificadas (games,  livros,  histórias em quadrinhos e etc.)  e em ídolos

oriundos de diversos domínios do entretenimento (música, esportes, Mídias Sociais Digitais e

etc). Por outro lado, também observamos que nas religiões se encontram diversas histórias e

mitos  fantásticos  para  elaboração  de  seus  ambientes  sagrados.  No  trabalho  em

desenvolvimento buscamos identificar as similaridades e diferenças existentes entre as lógicas

de produção dos ambientes  construídos nas CCXPs e aquelas utilizadas  na elaboração de

espaços sagrados de determinadas religiões, como a Católica, a Umbanda, o Candomblé e a

Evangélica. Desse modo, buscando uma abordagem ampla e plural do conhecimento, nossa

fundamentação teórica  se  dará  a  partir  de conceitos  elaborados por  Mircea  Eliade  (1972,

1979,  1992,  2008),  Matt  Hills  (2002),  Iuri  Lotman  (1996),  Rose  Rocha e  Josimey  Silva

(2007),  Ana  Barros  (2019)  e  outros,  para  melhor  compreender  o  significado  de  espaços

sagrados, mitos, religiões, religiosidade, ambiência, performance e cultura de fãs. Além disso,

utilizaremos  incursões  empíricas,  entrevistas  com  participantes  das  CCXPs  e  pesquisas

iconográficas feitas em registros audiovisuais dos ambientes midiáticos- memorialísticos da

feira  e  dos  espaços  sagrados (templos,  igrejas,  terreiros  e  etc.).  A partir  das  observações

resultantes  do  estudo,  buscaremos  averiguar  como  as  experiências  tidas  pelos  fãs  nas

ambiências da feira influenciam os participantes a adquirirem itens colecionáveis, uma vez
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que, dada a efemeridade do evento, esses objetos podem ser uma forma de operar lembranças

e manter o contato destes com os universos oníricos com os quais se identificam. 

Por meio de pesquisa bibliográfica e iconográfica de registros audiovisuais colhidos na

Internet  e  em incursões  empíricas  realizadas  tanto  nos  locais  sagrados  (igrejas,  templos,

terreiros e etc.) quanto nas edições da CCXP, buscaremos examinar nos espaços pesquisados,

o  quanto  as  experiências  tidas  através  das  ambiências  proporcionadas  pelas  lógicas  de

produção dos  ambientes  midiáticos-memorialísticos  das  CCXPs encontram semelhanças  e

dessemelhanças  com a experiência  religiosa  promovidas  pelas  técnicas  de construção dos

espaços  sagrados vistos  nas  religiões  e  como a aproximação  dos  fãs  ao  onírico  encontra

semelhança com as formas de aproximação com o divino em uma devoção religiosa.
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