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JORNALISMO E ACCOUNTABILITY NO BRASIL: como jornalistas percebem e vivenciam a accountability no contexto brasileiro
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A produção midiática dos veículos de comunicação do Brasil gera um grande impacto no cotidiano social. É então de suma importância que o público esteja ativo e próximo do trabalho jornalístico. A accountability pode se apresentar como um conjunto de iniciativas de se garantir a regulação da mídia, de acompanhar de perto o conteúdo produzido, para que este seja fidedigno e útil. O objetivo principal é então analisar como os jornalistas no Brasil percebem os conceitos e aplicações da accountability e prestam contas sobre o seu trabalho. Usou-se como referência metodológica o survey MediaAct, elaborado por Fengler et al (2014) e aplicado para 1.762 jornalistas de 14 países na Europa e na África. No Brasil, foi elaborado um questionário de 124 questões, aplicado para 110 jornalistas em 22 Estados e no Distrito Federal. Bscou-se então responder à pergunta de pesquisa Como jornalistas percebem, praticam e avaliam os diferentes instrumentos de media accountability em seu trabalho diário?. A base teórica do trabalho se deu com a produção acadêmica de Bertrand (2002), Guerra (2010 e 2016) e Fengler et al (2014). Buscou-se avaliar a questão da implementação dos meios de accountability a partir da qualidade dos veículos de comunicação e como estes são avaliados em no contexto do Jornalismo brasileiro (Guerra, 2010). Além disso, a influência das redes sociais e dos chamados “media-watchdogs” no trabalho dos jornalistas e como promotor de accountability, em contraponto à ação direta dos proprietários dos veículos de comunicação. Apesar da accountability não ser um conceito muito conhecido no Brasil, os resultados da análise serviram para demonstrar que este pode ser percebido nas respostas dos jornalistas. As mídias sociais são importante meio de se difundir e avançar nesta promoção da prestação de contas e da transparência na indústria do Jornalismo, mas outros fatores como a economia e a concentração de propriedade geram um maior impacto na produção de conteúdo. Pôde-se analisar que a accountability é percebido pelos (as) jornalistas brasileiros que participaram da pesquisa como um fator fundamental para a manutenção da liberdade de expressão e da transparência no jornalismo brasileiro. Dos entrevistados, 56,3% acreditam que quanto mais as pessoas sabem como se dá o trabalho dos jornalistas, mais confiam neles. A transparência então é chave para a accountability, especialmente inserida no contexto brasileiro da produção de conteúdo.
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