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Resumo: Em um cenario marcado por flexibiliza¢do do trabalho e tensionamentos identitarios,
o artigo pretende um esfor¢o de teorizacdo e compreensdo do trabalho do jornalista principal-
mente fora de sua figura “tradicional” (contratado com carteira assinada em uma grande reda-
¢do) a partir de trés planos distintos e complementares: 1) o plano da producéo, envolvendo teo-
ria do valor e critica da economia politica, além dos tipos de vinculo e relagdes de trabalho; 2)
plataformas e dispositivos enquanto discursos considerando a linguagem como trabalho; 3) a
"marca" identitaria resultante do processo considerando subjetividades e performances. Procura-
se evidenciar a circulagdo signica e produtiva do trabalho do jornalista por onde circulam os
sentidos ideoldgicos de sua atividade de comunicagéo e trabalho.
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1. Introducio

Uma das questdes a refletir a partir das mudangas no mundo do trabalho dos jorna-
listas (Figaro; Nonato; Grohmann, 2013) ¢ o tensionamento de uma figura criada e miti-
ficada como sendo “a” identidade tinica e possivel do jornalista (Oliveira, 2005; Lopes,
2013): a figura do jornalista que trabalha na redacdo de uma grande empresa de comuni-

cacdo e que possui carteira de trabalho assinada, ou, um “jornalista-funcionario-de-
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empresa”’, de midia, certamente. Com isso, tém aparecido diversas terminologias identi-
tarias para o jornalista e suas novas fungdes: blogueiro, curador, freelancer, independen-
te, empreendedor.

Os dados da pesquisa “Perfil do jornalista brasileiro” (Mick; Lima, 2013) mostram
que 40,3% dos jornalistas estdo fora da midia. J& dentre os atuantes, 40,2% nao possui
carteira assinada. Isso nos mostra o seguinte: ha ainda muita gente que se encontra em
um perfil considerado “tradicional” da profissdo, mas a quantidade dos outsiders, por
assim dizer, cresceu muito nos ultimos tempos.

As mudangas no perfil profissional ndo sdo algo decorrente somente dos ultimos
anos. Por exemplo, Alzira Abreu (1998) ja denunciava isso a partir dos anos 1970, a
partir de suas nomenclaturas tipicas-ideais de “romanticos” e “profissionais”. Contudo,
essas transformagdes se intensificaram no cendrio brasileiro a partir da racionalizacao
do trabalho promovida principalmente a partir da década de 1980 com o chamado Proje-
to Folha (2005). Mais do que isso, a partir de métodos de gerenciamento e controle do

trabalho jornalistico. Segundo Oliveira (2013, p. 165),

a direcdo iniciou uma luta declarada pelo controle do trabalho, atacando o
que considerava ser um estado de ‘improvisag@o constante’ na redagdo. Hou-
ve, nesse contexto, todo um esfor¢o para ‘reeducar’, treinar a forca de traba-
lho e habitua-lo a um novo tipo de pratica jornalistica que a empresa preconi-
zava (Oliveira, 2013, p. 165).

Com isso, representagdes identitarias que dialogariam com um fazer artistico ou
do escritor trariam “entraves para a gestdo da for¢a de trabalho” (Oliveira, 2013, p.
175). Esse trabalhador-jornalista proveniente do modo taylorista de producdo continua
existindo. No entanto, principalmente a partir da década de 1980 na Europa e na de
1990 no Brasil, houve uma reestruturagao produtiva do capital em relagdo ao mundo do
trabalho em geral, o que acabou por acarretar “auséncia de regulamentacdo da forca de
trabalho, a amplissima flexibilizacdo do mercado de trabalho e a consequente precariza-
¢do dos trabalhadores, particularmente no que concerne aos direitos sociais” (Antunes,
2001, p. 89-90).

Com essa flexibilizagdo do trabalho, principalmente na virada do século, houve

uma desterritorializa¢do da producdo (Moraes, 2013), bem como uma individualizacio
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das situacdes de trabalho e uma compressdo nas categorias de tempo e espacgo (Harvey,
2003). De um lado, as redagdes tradicionais enxugadas. De outro, diversifica-se as rela-
coes de trabalho, como uma “liberdade” por op¢do ou por imposi¢ao (Grohmann, 2012).
No meio disso, as mudangas tecnoldgicas, principalmente a partir dos dispositivos mo-
veis, propiciam uma maior facilidade na produgdo de material jornalistico. Trata-se, se-
gundo Ramonet (2012), de uma verdadeira “explosdo do jornalismo”: sem fins lucrati-
vos, paywall, jornalismo de dados, pagamentos por clique, video-blogging € nao s6 nas
grandes empresas, pois ser jornalista, definitivamente, ndo quer somente ser reporter de

um grande conglomerado de midia. De acordo com Figaro (2014a, p. 35),

nesse cenario, ¢ relevante que se valorizem as diferentes formas de engaja-
mento profissional, seja em blogs pessoais de informagdo, em instituicdes de
diferentes perfis, em coletivos e associagdes, assessorias e organizagdes soci-
ais, quaisquer que sejam as opgdes de viabilidade do fazer profissional, o im-
portante ¢ disputar a credibilidade do cidaddo. Banalizar esses tipos de arran-
jos profissionais, desacreditando-os, fortalece os conglomerados de midia que
se esforcam por manter o monopdlio do discurso jornalistico.

E a partir da necessidade de compreensao do trabalho do jornalista a partir de
sua complexidade e de suas contradigdes que nasceu a proposta do artigo. Seu objetivo
¢ um esforco inicial de um mapa conceitual para compreensao tedrica do trabalho jorna-
listica (especialmente os novos perfis identitarios) pensando em sua aplicabilidade em
pesquisas empiricas futuras. Ressaltamos que as trés dimensoes teoricas aqui eleitas nao
sdo esgotam, mas apenas ‘“servem para pensar” (Canclini, 2001) a partir de questiona-
mentos e perguntas, como gradientes, ndo como estruturas fechadas ou reificadas. Tam-
bém ndo possuem intengdes idealizadoras ou normativas acerca do trabalho do jornalis-
ta, servindo apenas como pano de fundo para analises envolvendo o trabalho do jorna-
lista.

A base para as dimensdes ¢ a circulacdo dos processos comunicacionais e do
proprio capital, considerando as atividades de comunicacdo de comunicagdo e trabalho
(Figaro, 2014b) ou os processos comunicacionais e produtivos provenientes dessa circu-
lacdo, pois os meios de comunicagdo devem ser considerados também como meios de

produgdo. Segundo Williams (2011, p. 69),“a comunicag@o € os seus meios materiais

sdo intrinsecos a todas as formas distintamente humanas de trabalho e de organizagdo
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social, constituindo-se em elementos indispensaveis tanto para as forcas produtivas
quanto para as relagdes sociais de produgdo”.

Entdo, trata-se de refletir sobre o trabalho do jornalista a partir de um “circuito
de cultura”, como em DuGay, Hall et al (1997). As dimensdes dessa circulagdo, entao,
podem ser definidas a partir do plano da producdo, dos discursos e das plataformas de
trabalho, e por ultimo, a esfera mesma da circulagiao e do consumo do trabalho do jorna-

lista, considerando-o como “marca”.

2. Plano da Producéao

Conjecturar sobre o trabalho do jornalista a partir do plano da produgao, do
modo como aqui colocamos, pode soar redundante. Mas nos ndo estdvamos falando até
o presente momento sobre a produgao? Sim, mas a partir de uma dimensao contextual (e
que até poderia ser considerada, portanto, uma quarta camada) do mundo do trabalho
em geral. Aqui queremos nos aprofundar em algumas questdes: qual € o lugar na produ-
¢do? Envolve, em primeiro lugar, o efetivo lugar na produ¢do enquanto posigdes de
classes no processo produtivo e também, em outro plano, a posi¢ao “técnica” na produ-
¢ao.

O que significa tomar o trabalho dos jornalistas a partir das posi¢des e lutas® de
classes? Quer dizer, de alguma forma, o trabalho pensado a partir da produgdo de mer-
cadorias e de questdes como forga de trabalho, exploragdo e mais-valia — isto €, em rela-
¢do ao modo de producao capitalista (Marx, 2013; Harvey, 2013; Eagleton, 2012). A te-
oria do valor e a critica da economia politica, portanto, devem ser consideradas. Segun-
do Saad-Filho (2011, p. 164), “as relagdes de exploragdo de classe sdo determinadas
pelo modo de extracdo de trabalho excedente dos produtores diretos”.

E o jornalista pode ser considerado um trabalhador produtivo do ponto de vista
do capital? Se “enriquece o editor que publica as suas obras” (Marx, 2010, p. 152) e, en-
tdo, ndo detém os meios de producdo, sim. Qual o (mais)-valor produzido por esses jor-
nalistas em suas atividades? Como ¢ vendida sua forga de trabalho? Quem expropria a
forga de trabalho de quem? Qual, pois, ¢ seu lugar no sistema do capital, ou nas relagdes

de classes? Trabalha como pequeno proprietario, por exemplo, de uma pequena agéncia

? Lutas essas também se refletem na dimensdo discursiva do trabalho jornalista, que abordaremos adiante.
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de noticias? Ou ¢ gerente de um grande conglomerado midiatico, o que Wright (1997)
chamaria de “localizacao contraditoria de classe™?

Considerando as pesquisas recentes de Figaro, Nonato e Grohmann (2013) e Jac-
ques e Lima (2013), o jornalista, em geral, pode ser considerado a partir das classes tra-
balhadoras a partir da expressdo ‘“classe-que-vive-do-trabalho”, de Ricardo Antunes
(2001), que inclui a totalidade dos que vendem a sua forca de trabalho, seja produtiva
ou improdutivamente. Quem esta fora dessa defini¢do, entdo, sdo os gestores do capital.

Esta ¢ a dimensdo onde o jornalista € visto a partir de suas condi¢des de trabalho
e suas relagdes de classe considerando as metamorfoses do capital. Nesse sentido, ¢ pre-
ciso tomar cuidado com expressoes como “classe criativa” (Florida, 2011), “trabalhado-
res do conhecimento” (Mosco; McKercher, 2009) e atribui-las criticamente aos jornalis-
tas, pois esses conceitos podem se mostrar mais ajustados as prescri¢cdes do cool capita-
lism (McGuigan, 2009), como conceitos que parecem alternativos, mas acabam por re-
forcar as hegemonias existentes. Desse modo, se assemelhariam mais aos discursos dos
“promotores da revolucdo da informacdo que argumentam a dissolucdo de classes”
(Dyer-Witheford, 2015, p. 9). Nesse sentido ¢ que entra o exercicio dialético proposto
por Huws (2014) de analisar os trabalhadores (no nosso caso, os jornalistas) a partir da

“expressdo” e da “expropriacdo”, pois

ha um desejo, por parte dos trabalhadores individuais, de fazer algo significa-
tivo na vida, produzir uma marca no mundo, ser reconhecido, apreciado e
respeitado, de um lado, e por outro, ha a necessidade de uma renda que lhes
dé os meios de subsisténcia, a capacidade de se planejar com antecedéncia, e
algum tempo para passar com os entes queridos. Isso é frequentemente colo-
cado como uma contradi¢do entre um movimento por autonomia € uma busca
por estabilidade. Essas contradigdes sdo jogadas umas contra as outras, como
uma complexa danga nas quais as diferentes formas de controle empresarial
da origem a diferentes formas de resisténcia por parte dos trabalhadores
(Huws, 2014, p. 124-125).

A partir disso, podemos observar que, nas estruturas de posi¢des de classes, o
jornalista, em geral, ndo possuem as mesmas condi¢des de trabalho dos atendentes de
call-center, como mostram Braga e Antunes (2009) e o cibertariado de Huws (2009),

mas isso nao quer dizer trata-los como “artistas fora do modo de producao capitalista”,

como bem mostra Fuchs (2014) em relacdo aos trabalhadores do Google, uma das em-
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presas mais louvadas e consumidas simbolicamente em relag@o ao trabalho criativo (Ca-
saqui; Riegel, 2009). A despeito do trabalho, em certos momentos, se assemelhar a um
jogo?, os trabalhadores relatam, em seus discursos (Fuchs, 2014, p. 144-145), longas ho-
ras de trabalho, noites dormidas na propria mesa de trabalho, excessiva pressao para re-
alizagdo das tarefas e um desequilibrio entre o tempo de trabalho e o restante da vida.
Trata-se, entdo, de evitar a glamourizacdo dos trabalhos ditos “flexiveis” e cool, pois,
como afirma Fuchs (2013, p. 220), “o pds-fordismo ndo substitui o taylorismo, mas se
assemelha mais a sua forma ainda mais sangrenta”. Desnaturalizando as condi¢des de
trabalho, podemos melhor analisar, entdo, a precarizagdo do trabalho dos jornalistas.

Outro questionamento a ser feito para compreensao do jornalista enquanto sujei-
to social pertencente a uma classe € a sua origem social, bem como a sua trajetéria fami-
liar, aos moldes do que Accardo (2007) realizou em sua pesquisa, pois auxilia a investi-
gar as condigdes sociais relacionadas a propria trajetoria profissional jornalistica. Por
exemplo, o capital cultural institucionalizado (Bourdieu, 2007) a partir de diplomas, idi-
omas, viagens para cursos no exterior ¢ um fator a ser considerado para analise das con-
dicdes de trabalho do jornalista. Desse modo, evita-se uma “ideologia meritocratica”
(Souza, 2010) que naturaliza as praticas sociais.

Além disso, em um universo de valorizagdo de figuras como o “jornalista-
empreendedor” (Roxo; Grohmann, 2015), tende-se a naturalizar seu possivel sucesso
como resultado de “inteligéncia”, “coragem” ou “inovacao” (Ross, 2009), ocultando a
historicidade e a trajetdria de classe do jornalista. Com a intensifica¢do da individualiza-
¢do das situagdes de trabalho, faz-se ainda mais necessario pensar o quanto essas desi-
gualdades nas trajetorias de classe interferem nas condi¢des de trabalho dos jornalistas.

Uma ultima subdivisao dessa dimensdo da producao, decorrente do que ja foi
discutido, envolve o entendimento dos tipos de vinculo e relagdes de trabalho que o jor-
nalista estabelece. Entdo, sdo perguntas pertinentes: ele recebe salario com carteira assi-
nada mesmo ndo trabalhando em uma empresa de comunicagdo? Qual ¢ a sua fungdo?
Trabalha como assessor? E gestor, de comunicagio ou outra area? Trabalha com redes

sociais? Ou ¢ um “trabalhador polivalente”, no sentido forte negativo da palavra, como

* Como demonstra o conceito de playbour (play + labour) — (Kiiklich, 2005)
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um “faz-tudo”, no sentido do chamado “jornalista multiplataforma” ou “convergente”
(Grohmann, 2013)?

No caso de trabalhar como pessoa juridica (PJ), € prestador de servigos para uma
empresa ou outra pessoa? Mas ¢ regularizado ou precisa comprar notas fiscais de tercei-
ros? Recebe por projetos de forma autdnoma? Ou ¢ um frila fixo enquanto escamotea-
mento das relacdes de trabalho para que a empresa escape de pagar os beneficios previs-
tos na Consolidagdo das Leis do Trabalho (CLT)? Quem lhe paga o salario? Outro jor-
nalista? Uma pequena empresa ou startup? Um grande conglomerado? De que area?

Ou esse jornalista € pessoa juridica, mas trabalha para si mesmo? Nesse caso,
trabalha sozinho? Emprega outras pessoas? E dono de uma empresa? Qual o seu porte?
Trabalha em regime de trabalho associativo, como uma cooperativa, associagao ou
ONG? Possui fins lucrativos?

Entdo, a partir dos questionamentos acerca do lugar na produgdo, das questdes
de mais-valia e exploragdo, das trajetdrias e posi¢des de classes e dos tipos de vinculos e
relacdes de trabalho, podemos analisar as condi¢des de trabalho dos jornalistas a partir

dessa dimensdo.

3. Discursos e Plataformas de Trabalho

Se o plano da producao ¢ o lugar do “quem produz”, essa segunda dimensao se
preocupa com “o que ¢ produzido por esse alguém”. A matéria-prima do trabalho jorna-
listico sdo os signos, mesmo que sejam os da big data. Trata-se, entdo, prioritariamente
de um trabalho com a linguagem (ou da linguagem como trabalho).

Segundo Rossi-Landi (1985), a linguagem ¢ fruto do trabalho humano e possui
também valor-de-uso — satisfazendo, entdo, necessidades comunicacionais — e valor-de-

troca, dimensoes da mercadoria.

Uma vez aceita a concepgdo da linguagem como trabalho, a primeira hipdtese
de indaga¢do que se apresenta é que também as palavras e as expressdes ve-
nham a ser empregadas, e as mensagens transmitidas e recebidas, ndo apenas
segundo seu valor de uso, mas também, e principalmente, segundo seu valor
de troca (Rossi-Landi, 1985, p. 86).
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Entdo, a produ¢do linguistica pode ser considerada como homologa a producao
material pelo valor gerado — pelos usos sociais dos produtos jornalisticos € seu proprio
valor-de-troca. E prioritariamente por meio da linguagem enquanto produgio de sentido
derivada da atividade humana que o jornalista vende sua for¢a de trabalho. Assim, o
produto do trabalho jornalistico deve ser analisado a partir tanto da dimensao da merca-
doria quanto da produgdo de sentido. De alguma forma, esse produto também revela as
lutas de classes nos processos comunicacionais. Segundo Marcondes Filho (2009, p.
101), “a luta de classes reproduz-se no produto: as paginas do jornal e da revista, como
realidades ‘dialéticas’ e ndo monoliticas de produgao de significado, reinscrevem confli-
tos reais entre empregadores e empregados da empresa”. Com isso, em alguma medida,
conseguimos compreender os valores ideoldgicos presentes no trabalho com a lingua-
gem dos jornalistas, pois como afirma Citelli (2004, p. 31), “pode-se (...) ‘ler’ a cons-
ciéncia dos homens através do conjunto de signos que a expressa” (Citelli, 2004, p. 31).

No entanto, a noticia ndo pode ser mais considerada a unica mercadoria vendida
pelos jornalistas (Marcondes Filho, 2009) pela diversidade discursiva, inclusive de gé-
neros. A pergunta entdo passa a ser: quais sao as mercadorias vendidas pelos jornalis-
tas? Um tweet de 140 caracteres para ser lido no celular ndo ¢ a mesma materialidade
discursiva/linguageira de uma reportagem para televisdo ou de uma cobertura audiovi-
sual ao vivo de um protesto para a internet. E preciso, pois, considerar os dispositivos
comunicacionais na acep¢ao de Maingueneau (2008), que considera que “o modo de
transporte e de recep¢ao do enunciado condiciona a propria constitui¢do do texto, mode-
la o género do discurso” (Maingueneau, 2008, p. 72). Ou seja, dispositivo tomado na
producao de sentido da totalidade do processo comunicacional, procurando analisar
quais os sentidos construidos por esse produto do trabalho jornalistico? Afinal, os dispo-
sitivos fazem parte do fazer jornalistico, de seu processo produtivo.

A partir disso, a presente dimensao se preocupa com as plataformas e os disposi-
tivos midiaticos enquanto meios ou plataformas de trabalho dos jornalistas. Do que se
trata: jornal, radio, TV, blog, vlog, alguma rede social, aplicativo, noticia de agéncia, as-
sessoria? E se for um blog, por exemplo, de qual tipo ¢? Profissional, organizacional,

grupal (Primo, 2010). E de que tipo ¢ essa mercadoria? Jornalistico? A partir de uma
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analise discursiva do material produzido por esses jornalistas, pode-se verificar o que
estd sendo realizado: quais os seus atributos e critérios?

Em relagdo a internet, por exemplo, como afirma Deuze (2003), ndo existe so-
mente uma maneira de organiza¢ao do discurso jornalistico. Por isso, o autor fala em
“jornalismos on-line”, no plural, para marcar essa diversidade discursiva. Trata-se de
uma tessitura marcada pela interatividade? Pelas multitextualidades e hipertextualidades
(Bastos, 2010)? Pelas narrativas transmidia (Scolari, 2015)? Enfim, o que essa dimen-
sao busca evidenciar sdo as consequéncias da producao desse material para o trabalho
jornalistico enquanto: a) producdo de sentido signica; b) circulagdo de mercadorias pen-

sando na reproducao do capital.

4. O Jornalista como Marca

Se o plano da produgdo se preocupa com as condi¢des de trabalho dos jornalis-
tas, bem como seu lugar na produ¢do e nas estruturas de classes, o plano discursivo
compreende o trabalho linguageiro. Enquanto isso, a terceira dimensao pretende com-
preender o jornalista enquanto marca — que se coloca enquanto lugar de constitui¢do de
identidades e subjetividades.

Conceber o jornalista enquanto marca ¢ compreender a sintese de sua atividade
de comunicacdo e trabalho, um “uso de si”. De acordo com Schwartz e Durrive (2010,
p. 70), “¢é efetivamente na atividade de trabalho que se manifesta a dialética do uso de
si, ou seja, a maneira singular pela qual os homens e as mulheres fazem uso deles pro-
prios e daquilo que os outros lhe demandam”. Este uso de si por si mesmo e pelos ou-
tros € o que lhe confere um lugar no mundo do trabalho jornalistico: sua marca identité-
ria para o consumidor/leitor, para os outros jornalistas, enquanto colegas de trabalhos,
parceiros ou patrdes.

Trata-se do plano onde circulam os sentidos ideoldgicos sobre o mundo do tra-
balho dos jornalistas e sobre a propria profissao, como sentidos signicos (enquanto mar-
ca) e dos proprios processos produtivos. E, entdo, uma sintese dos processos comunica-
cionais e das suas escolhas e seus valores enquanto trabalhador. Qual ¢ a marca? Pode
ser um blogueiro (Nonato, 2015), um vlogger, um jornalista independente, um jornalista

freelancer, um jornalista empreendedor, um jornalista gestor ou um jornalista desempre-
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gado, por exemplo. Nao se trata somente da fun¢do, mas o nome reivindicado pelo pro-
prio jornalista, simbolizando seu lugar-de-fala.

Dizer que um jornalista € “freelancer”, “empreendedor” ou “independente” pode
significar sindnimos para alguém. Entretanto, os nomes circulam contextos ideologicos
distintos em relagdo ao que se espera desses profissionais, enquanto atributos e compe-
téncias desejaveis. E preciso, entdo, buscar a historicidade dessa marca na trajetoria dos
jornalistas e de quais escolhas e valores essa marca ¢ sintese. Algumas perguntas: por
que uma pessoa escolhe uma marca e ndo outra? E quando ela convive com vérias? O
que isso nos diz sobre o mundo do trabalho dos jornalistas?

Em Grohmann (2012), os jornalistas se declararam freelancers, embora houves-
se, entre eles, uma variedade de situagdes de trabalho: desde o trabalhador que vivia
apenas de fazer “frilas”, passando pelo “frila fixo” e pelo jornalista CLT que fazia frilas
de vez em quando. A pergunta ¢: por que eles se reivindicam o mesmo estatuto identita-
rio-discursivo? O que diferenciaria, por exemplo, um empreendedor de um freelancer?
Trata-se de uma “narrativa do eu”. “O sujeito assume identidades diferentes em diferen-
tes momentos, identidades que ndo sdo unificadas ao redor de um ‘eu’ coerente. Dentro
de nos ha identidades contraditorias” (Hall, 2006, p. 13). Na pesquisa com os freelan-
cers, pode-se observar que os sujeitos pesquisados se distinguiam entre “frila por op-

¢do” e “frila por imposi¢ao”

Quem opta por este caminho o faz por conta da liberdade ¢ por questdes que
incomodavam na ‘“redac¢do”: “redacdo era chata”, “redagdo como nicho de
cobra” ou relacdo desgastada. Para eles, a flexibilidade ¢ o maior diferencial
da vida de freelancer, mas por outro lado, exige “maior engajamento” por
parte do sujeito (“correr atrds”) e uma maior disciplina no que tange a organi-
zacgdo de tempo e trabalho. (...) O “frila por imposi¢do” seria fruto das rela-
¢Oes precarias e da flexibilizagdo no mundo do trabalho dos jornalistas, ¢ a
parcela que ndo esta “ajustada-integrada” e feliz. Por vezes, ¢ um aprisiona-
mento visto como liberdade. Ha pessoas que tiveram que se ajustar a “cidade
por projetos” e deixar de ser celetistas para ndo ficar sem emprego
(Grohmann, 2012, p. 256-257).

Entdo, ao desvendar o que ha por tras da “marca”, podemos revelar as contradi-
cdes nos discursos e nas praticas dos proprios jornalistas. No mais, qual seria, por exem-
plo, a diferenga entre um jornalista “empreendedor” e um “independente”? Ambos nao

seriam jornalistas que ndo estdo nas grandes redagdes e seguirem seus proprios passos?
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Pois o contexto do jornalista independente, por exemplo, envolveria, em certa
medida, praticas contra-hegemonicas e alternativas ao mainstream dos grandes conglo-
merados, fazendo parte de seu campo semantico expressdes como: engajamento politico
e resisténcia. Enquanto isso, o perfil do jornalista empreendedor, por hipdtese, tenderia
a aproximac¢ao ou ao ajustamento as prescri¢des do cool capitalismo (McGuigan, 2009).
A ele seriam associadas expressdes como “inovagdo” e “criatividade” em uma gramati-
ca que assemelha aquela utilizada no mundo dos negocios (Roxo; Grohmann, 2014;
2015).

O que ¢ valorizada, entdo, ¢ a performance (Ehrenberg, 2010) no mundo do tra-
balho. Dizer-se “desempregado” significa uma valoracdo negativa em relagdo ao outro.
Nesse sentido, segundo Ehrenbeg (2010, p. 95), “o individuo ¢ exatamente um recurso
no sentido em que ¢ apreendido como um capital humano, um potencial de desenvolvi-
mento que permite aumentar seu valor, melhor gerir seu trabalho e suas relagdes com os
outros”.

Com isso, hd o consumo dessa performance no trabalho pelos outros, o que
Schwartz e Durrive (2010) chamam de “uso de si pelos outros”. Como, entdo, ¢ visto e
consumido o trabalho do jornalista pelo outro, tanto profissionais quanto leitores, usud-
rios, telespectadores ou quaisquer terminologias que designem o receptor? O jornalista,
nesse sentido, € visto a partir da circulagdo de sentidos.

A presente dimensao tedrica, entdo, nos auxilia na compreensao do trabalho do
jornalista enquanto identidades, performances e formacdo de subjetividades, por onde
circulam ideologias enquanto valores, escolhas e posicionamentos enquanto sujeitos so-

ciais, estando inserida também ai a discussao ética.

5. Consideracoes Finais

Em suma, o texto procurou trazer um primeiro esfor¢co de balizamento teorico
acerca de dimensdes teoricas sobre o trabalho do jornalista em época de reconfiguragdes
de seu mundo do trabalho, inclusive em relagdo a arranjos produtivos e econdmicos
(Nonato, 2015), com o intuito de aplicacdo empirica em pesquisas futuras, e, por isso, o

exposto esta passivel de criticas e melhorias.
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Tomando por base os processos comunicacionais e produtivos enquanto totalida-
des, pensamos as dimensdes a partir de um circuito que considere os entrelagamentos
entre producao-consumo (DuGay, Hall et ali, 1997). Portanto, sdo trés planos distintos
enquanto gradientes, mas que fazem parte de uma totalidade das atividades de comuni-
cagdo e trabalho dos jornalistas — e, portanto, dimensdes que se articulam a partir da cir-
culagdo de sentidos simbolicos e na circulagdo do préprio capital. Procura-se evidenciar,
entdo, a circulag@o signica e produtiva do trabalho do jornalista por onde circulam os sentidos
ideologicos de sua atividade de comunicagdo e trabalho. Em um cenario onde se multipli-
cam as formas de pensar, fazer e consumir jornalismo, faz-se necessario refletir sobre

arranjos tedricos envolvendo o trabalho jornalistico.
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