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Resumo: O artigo propde uma reflexdo acerca de algumasdagens e avaliagdes iniciais
sobre os processos que envolvem a divulgagéo fa@ang as especificidades do uso de
infografias no ambito de producdes no telejornadisuma vez que se estruturam na articulacao
de trés codigos: o iconico, o verbal e 0 sonoroddeem vista os desafios do panorama desses
conceitos, ndo se quer compreende-los de formaidiodil, mas trazer a tona um esboco inicial
que ajude a evidenciar a relagdo entre esses poendsis, avaliando o uso de infografias no
telejornalismo, mais precisamente em reportagendodaal Nacional que abordam temas de
ciéncia.
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Introducao

Por divulgacédo cientificacompreende-se a divulgacdo do conhecimento
cientifico em diversas instancias através das qosisaberes sdo compartilhados,
adquirindo maior visibilidade sobre o que é prodaze formulado mediante sua
circulacdo na sociedade para um publico de naciedigeas, um publico mais amplo
e diversificado. Segundo BUENO (2009) a divulgac@mtificd ndo esta restrita

apenas aos meios de comunicac¢ao, ela se da dermimabrangente, inclui também

! Mestranda em Jornalismo pela UFSC. Pesquisa digaty Cientifica, telejornalismo e recursos
gréaficos. E membro integrante do Grupo de Pesauis@udiovisual e Cultura - GPAC, e do Nucleo de
Pesquisa em Linguagens do Jornalismo CientificdPEJOC. (juliannafontes@gmail.com).

2 Por outro lado, a disseminacéo cientifica o coinexto produzido é compartilhado entre um publico
de especialistas intrapares e extrapares.
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as palestras de cientistas, livros didaticos, folhexplicativos, feiras de ciéncia e
outros produtos que tenham o intuito basico de ewtiltpar conhecimento. Entre uma
de suas esferas de atuacao esta o proprio jormatimntifico, que longe esta de ser
sinbnimo do termo. Para alguns autores € uma falmadivulgacdo cientifica
(BUENO 2009; HERNANDO 1997) que tem caracteristgagiculares e proprias da
pratica jornalistica, no qual suas referénciasigtaauniversalidade e a periodicidade
através dos media sé@o “atributos” dessa pratic&(B0), 2009).

Ao se tratar de divulgacao cientifica a eficaciasda préatica e a natureza do
conhecimento que ela aborda estd vinculada a cemgie também da ciéncia,
fendbmeno no qual ele esta pautado. Assim, compamtibs das idéias de Morin (2010)
que evidencia a necessidade de desdogmatizaca@ndacO autor considera a ciéncia
como um fendmeno mobilizado na sociedade, constrpila atividade humana e
fundamentada em seu processo de transformacgdo, auimento dialdégico entre um
saber compartimentado e sua unidade. E, porta@dio,se restringe apenas a uma
atividade de investigacdo ou pesquisa. Assim @®tile socializacdo do conhecimento
cientifico sdo mais que uma necessidade do proaksstivulgacdo da ciéncia, este
parece ser o caminho natural das ciéncias (MALCIKHE® 2010). Essa atividade pode
se configurar como uma possibilidade para encadatistancias entre o conhecimento
cientifico e a sociedade em geral.

Contudo € preciso recorrer a mecanismos que peémti@Ee a mensagem se
torne mais acessivel através da transcodificaca@otbecimento cientifico. Dessa
forma, no processo de divulgacdo da ciéncia fazesessario trabalhar com algumas
particularidades em sua prépria estrutura e lingogara que o compartilhamento de
saberes se efetive de modo que o publico mais araplbém possa se apropriar desse
conhecimento. Uma possibilidade para isso pode aseattavés da exploracdo de
linguagens e formatos diferenciadas em suas psatica

Potencializados pelo uso deftwaresespecificos, novas formas de edicao e
editoracao, ja incorporadas na producao jornadistiontribuiram de forma importante
para facilitar o proprio processo de divulgacdo ai@ncia. Gradativamente, isso
favoreceu a utilizacdo mais intensa de elementescgmplementam ou vao além da

linguagem verbal, se utilizando da visualidade rac@sso comunicativo. Um exemplo
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disso esta na utilizacdo de recursos gréficos, cembelas, mapas, os graficos,
fotografia, animacdes, infografias, entre outr@)de® o ultimo, elemento de central
interesse dessa pesquisa. Aliando entdo, “o testo a imagem em prol de uma
narrativa, algumas dessas representacoes visuandodaacao poderiam constituir-se
comoinfografias, a palavra é um acrénimo do terniformation graphics” (CAIRO,
2008, p. 21). O uso de infograficos ndo € recesua, utilizacdo no jornalismo ocorre
mais fortemente a partir da década de 90 (TEIXEIR¥,0), no contexto dos avancos
tecnologicos. Como um importante elemento paravalghcao da ciéncia, a infografia,
tem exercido papel significativo como forma de espé&o, pois atua na articulagéo de
diversos aspectos da informagcdo que nédo teriamsmmelcance e entendimento se
nao combinados em uma relacdo indissociavel eakt® e imagem, aliados a uma
narrativa que constitui um todo informativo. Sessuem produtos de divulgacéo da
ciéncia podem ajudar a trabalhar o contetudo dedonais clara, sintetizar informacdes
colaborando com a apreensdo da mensagem de forns imediata, mediante
“complementaridade entre a linguagem verbal e @3HICOLLE, 2004).

Partindo, dessa perspectiva, ja utilizadas em sligesuportes, ao perceber as
potencialidades dos meios massivos é justamentel&dsdo, mais precisamente no
telejornalismo, que o uso de infografias despertarésse central na pesquisa. Nesse
sentindo entdo, o artigo se propfe a tracar pdrgpeciniciais sobre auso de
infografias no telejornalisma especificamente em duas reportagens de divulgdgao
ciéncia exibidas no “Jornal Nacional”, telejornaarib que tem uma das maiores
audiéncia na televisdo brasileira, que ja exibidgadte 43 anos. A pesquisa
desenvolve-se no ambito tedrico e empirico, apdiaesno método base o estudo de
caso (YIN, 2010), e utiliza técnicas de analisditpivas para evidenciar e analisar 0s

elementos dessas reportagens que poderiam sewomstno infografias.

1. Jornalismo visual e o uso de infografias
Ao comunicar-se através de infografias o ser humsamoemete a sua funcéo
comunicacional anteriofgsta haciendo lo de siempre, puesto que a lo latgdoda la
historia se ha comunicado mediante representaciorsegles mas o menos complejas”

(SANCHO 2001, p. 15). Para esse autor, o intugcs@ comunicar de maneira mais
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facil através de representacdes visuais da mensageimuito de uma mudanca
principalmente advinda da incorporacédo de novaasdere suportes, assim o uso de “la
imagem grafica” tem sido cada vez mais utilizaden@d'apoyo informativo de los
textos, como mero instrumento ilustrativo y dedecat como un elemento de
comunicacion con ciertas influéncias mensaje es¢rij’ (id., p. 21).

Contudo, essa tendéncia como um todo néo é recamgpre houve marcas da
presenca da imagem na historia da humanidade. Desdprimoérdios, das mais
rudimentares expressdes nas cavernas até os das, gresente nos mais diferentes
suportes potencializadas pelos avancgos tecnolggeosnagem tem seu lugar de
destaque, elas fazem parte de algo maior que dtlmacuAssim, com o advento de
tecnologias, novas formas de arranjos sociocuiypailiticos e econémicos junto com
0s meios técnicos de producéo, tem intensificanfdoraa de estruturacdo das imagens
na sociedade atual. A necessidade de se comutieags de imagens é um processo
recorrente na producdo humana, porém com novashpidssles tecnolédgicas, houve
um maior impulso para a utilizacdo de imagens deratites midias. Essa incorporacéo
tem um papel multiplicador, que permite que a cdonagdo seja feita de forma mais
dindmica, porém nao é fator exclusivo para justifia recorréncia no uso de imagens
em diferentes suportes. O préprio jornalismo, e essas novas apropriacoes e
insercdes, tem passado por transformacdes em gsatdsap e incorporado Novos
elementos em suas linguagens, dando destaque paremanicacdo visual de
informagodes.

Conforme aborda Peltzer (1991), ao se referir a éssdénciy aborda que
existe umalinguagem jornalistica visiufalque inclui “cédigos lingtiisticos, iconicos,
fotogréficos, e de diagramacdo ou estéticos”. Etpde que o componente visual
também é informacéo e deve ser relacionado diret@reom a realidade, quando “o
bom desenho da informacéo pode levar a uma natichastoria, incluindo até a propria
diagramacéao do textual constitui (...) melhor jtiemao, e melhor informacéo, seja qual

for o meio” (id., p. 26-27). Esse autor propde qudéermo infografia se refere a

% 0 autor propde que quando essa linguagem se wonmtr elementos icdnicos, poderia tratar-se de
jornalismo iconografico.

“ Hidalgo (2000) propde a idéia de jornalismo visaapratica de producdo de informacées mediante o
uso de formatos que contribuem com uma maior éclie de leitura, como graficos, mapas, ilustracdes,
fotografias, etc. e inclui a infografia como patte“novos formatos gréaficos”.
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“expressoes graficas, mais ou menos complexasnfdemacdes cujo contedudo séo
factos ou acontecimentos, a explicacdo de como falgciona, ou a informacao de
como € uma coisa.” (PELTEZER 1991, p. 130).

De maneira mais abrangente, Valero Sancholj200esmo se referindo a
infografia para um geriddico escritd, fornece subsidios para que ela seja pensada em

outros suportes, e a define como:

una aportacion informativa, elaborada en el pergaiescrito, realizada
con elementos iconicos y tipogréaficos, que permitefacilita la
comprension de los acontecimientos, acciones oscdsaactualidad o
algunos de sus aspectos mas significativos y acdmpaustituye al texto
informativa (SANCHO, 2001 p. 21)

Para o autor, a infografia, apesar de recorreathistoria humana, seu uso na
imprensa € uma nova forma de fazer jornalismo, s&saeve pela necessidade de
utilizar recursos que possam ajudar a informar clend mais eficiente, e se
configurem como complemento ou sintese de inforem@scritas. Pois quando a
imagem se integra a informag&o escrita, na madwgcasos pode favorecer que a
mensagem seja apresentada de forma mais sintétomgreendida de forma mais
rapida

Segundo Teixeira (2010), os infograficos sao catgs por elementos
tipograficos e os icénicos, e podem ser constitifplr mapas, fotografias, ilustracdes,
graficos e outros recursos visuais, inclusive apieimais abstratos e néo
necessariamente iconicos. Esses componentes sfudasles graficas elementares de
uma infografia. Por serem compostas por dois tif@oknguagens, a verbal e a visual, é
preciso compreendé-los mediante o reconhecimentwadkesteristicas de ambas, uma
vez que a linguagem verbal é centrada em cédigaedj centrada em regras limitadas,
enquanto que os coédigos da linguagem visual sas at@rtos e permitem maiores
significados (PELTZER, 1991; RIBEIRO, 2008; COLL&0).

A relacdo entre esses elementos deve se congiittirde que o propésito da
permanéncia dos elementos tipograficos e iconieosral da narrativa faca sentido em
funcdo de sua construcao informativa e conseqiemgreensao plena desta narrativa.
Por isso, concordamos com a definicdo propostd eeeira (2010, p.33-34), na qual a
infografia deve se dar partir da inter-relacaoissociavel entre o texto e imagem
conduzidos por uma narrativa. Sobre o conceitofibgiafia jornalistica ela propde:
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Definimos esse termo como uma modalidade discyrswasubgénero do
jornalismo informativo, na qual a presenca indigsa de imagem e texto
— e imagem aqui aparece em sentido amplo — em ansiragéo narrativa
permite a compreensdo de um fendmeno especificoo cam
acontecimento jornalistico ou o funcionamento de aomplexo ou dificil
de ser descrito em uma narrativa textual conveati¢hEIXEIRA, 2010,
p.18).

A complexidade desse termo pressupde em diversasaias um equilibrio
entre texto e imagem, uma vez que eles devem camplar-se, no qual cada
unidade separada nao tem sentido completo for@mjarto, o que constitui um todo
informativo. A imagem ndo deveria ser somente Uemento ilustrativo, ou de
finalidade unicamente estética, e o texto devdtiaranais que uma simples legenda,
possibilitando uma ampliacdo da mensagem mediantonaplementaridade da
linguagem verbal e visual.

2. Pensar em televisdo, uma forma de compreender o
telejornalismo.

A importancia do papel da televisdo na sociedadakege principalmente devido
sua centralidade e o estatuto adquirido ao sedlifensolidificar com hegemonia entre
a audiéncia. Ela é um meio de comunicacdo que agsem, o verbal, imagens e
movimento em sua linguagem, e representa uma sideegxperiéncias e um conjunto
plural de trabalhos que fazem parte do contexto oe repertério do publico
(MACHADO, 2003, p. 15-16). No sentindo de possiailium olhar mais amplo sobre a
natureza desse suporte, para se pensar a TV easmdpr o telejornalismo, € preciso
estar atento para caracteristicas marcantes ertrggetgria, promovendo assim bases
para sua compreensdo no cenario atual, no qualpsEesso de construcdo, sua
extensdo e linguagens ndo se resumem a um estao efisim, continuam em
constantes modificacdes.

Desde sua chegada em 1950 com Assis Chateaulaiéeldyisédo brasileira, em
sua primeira fase, teve influéncia direta do radize nesse momento a popularidade
desse meio de comunicagdo era grande no cenarionabBdMATTOS, 2010), a
gramatica televisiva desse meio estava sendo odaestre conhecida a partir de
experiéncias, estruturas e formatos oriundos gratciente desse meio, como também a

partir do teatro, dos musicais e, mais tarde, dersa. Seguindo os moldes dos padrbes
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norte-americanos (MATTOS, 2010; ANDRADE, 2004),armmorou o estilo comercial
de televisdo que influenciou diretamente todas se@scas, produtos e os moldes da
programacao, “especialmente no telejornalismo, spgiiu o estilo da linguagem, o
conteudo, o ritmo, o formato dos programas, o teopauracdo e até as regras dos
manuais de redacado dos congéneres do hemisférie. NG&\NDRADE, 2004, p.65)

O conteudo veiculado foi sendo estabelecido lolasea entretenimento e na
informacé&o principalmente veiculada através dogjdelais. Para estabelecer bases
para uma fidelizacdo com o publico, a TV comec¢buscar um estreitamento com 0s
telespectadores se inspirando na oralidade, salorg@rque no pais houve um maior
predominio dessa tradicdo sobre a escrita. Confawlzca Rezende (2000), esse
aspecto foi incorporado a linguagem televisivajna de construir uma linguagem
condizente com o0 aspecto sociocultural de uma vpateela publico (audiéncia
diversa e ampla) para favorecer uma “compreens&@diata’. Isso se refletiu em
todos os seus produtos inclusive no telejornaligmots ao adaptar-se na forma e no
conteudo ao perfil mais abrangente desse publedgmu uniformizar sua linguagem,
no sentido de agregar e manter audiéncia. Ao ilncargaracteristicas marcantes do
meio televisivo, o telejornalismo cumpre uma fungxial e politica relevante
(REZENDE, 2000; ANDRADE, 2004), principalmente atta do “dialogo” que
estabelece com o publico, pois atua como um meunande identificacdo e reflexo,
orientando a percepcdo do conteldo mediante o togjperdo telespectador ao
explorar camadas da mensagem informativa, dadomo itondensado dos produtos
telejornalisticos, que coincidem com o tempo redtuzia televisdo. Por outro lado, a
precedéncia das imagens, 0 componente visual dasagens televisivas, condiciona
0 pensamento de que a “televisdo é imagem”, poygesaa de toda a capacidade
expressiva e de leitura da imagem, a linguagenosistial ndo despreza o poder do
verbal, principalmente em produtos do telejornatisida TV além da utilizacdo do
codigo iconico como suporte basico de sua linguadamuso dos codigos verbal e
sonoros (disponiveis também no radio), “a primaiaelemento visual requer a
aplicacdo eficiente de recursos ndo-verbais pasir & manter constante o nivel de
curiosidade do telespectador” (REZENDE, 2000, p.40)
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Como a televisdo € um meio de alta dispersdo (MABBA2003), isto €,
compete com diversos afazeres diarios, ela acabarreedo a uma estrutura
reiterativa, para que o publico possa sempre ratéonfio da meada” do que estava
assistindo (Id., 2003). Assimnaanutencao da atencdm publico pode se dar através
de diversos recursos, que sao reflexos também rditticdo da propria linguagem
televisiva, como mencionados anteriormente, podenias atraveés dsimplificacdoe
uniformizacdoda linguagem favorecendo edmpreenséo imedidtabem como, por
meio do ‘dialogd’ que ela mantém com o publico, que atua como niscende
identificacdo e atencdo. Por outro lado o cultopaesente, a simultaneidade séo
reflexos do tempo reduzido desse meio, condensdime@onam ritmo dos produtos
na TV, e muitas vezes requerem a utilizacdo de moas sintéticos para a
apresentacao das informagdes. Além disso, como esfd/centrada na articulacao de
trés codigos: o verbal, o icdnico e o sonoro, qoamdb € possivel capturar pela lente
da cameramagengelemento iconico) de acontecimentos para acongramtexto da
narrativa telejornalistica € necessario recorretementos visuais diferenciados e a
producdo de imagens que podem ser geradas a partcomputacdo grafica,
fotografias entre outros.

Segundo Machado (2003) a natureza eletronica dsigéb propiciou o uso de
elementos visuais que vao além das imagens cappedascamera, que podem ser
geradas a partir de computadores, sendo que gigogsamas da grade sédo pensados ja
em termos do rendimento gréfico. Essa perspéctsgd associada a exploracdo de
modo inovador e criativo de elementos na linguagadiovisual, como a incorporacao
dos proprios recursos graficos, no intuito de ajualgpotencializar e a melhorar a
comunicacao, bem como, manter o nivel de atencdelespectador. Em televisédo, seu
uso é denominado de grafismo televisual e compeeenatocesso de identidade visual

dos programas como um todo e incorpora todo o ftebevisual.

O termografics compreende em televisdo, um conjunto bastantecadwl
recursos, no qual se incluem titulos e créditadq &orte de textos e gréaficos
necessarios dentro de um determinado programa (talejornal, por
exemplo, pode-se necessitar de mapas, reconséfjic@®squemas,
identificacdes de fontes, etc.), o material promoal da rede (chamadas de
outros programas para outros programas) e os sigotdentidade, com o
logo da empresa televisual. (MACHADO, 2003, p.-299)

® Potencializadas a partir do surgimento da compotacafica em 1962.
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Dentro desse universo em questdo, do grafismwigekd, nos focaremos
especificamente nesse trabalho em dar maior atemgsiaque podem se constituir
como infografias, avaliando sua utilizacdo no telgglismo, em especial relevancia
para a pesquisa quando observados em reportagbns wonas cientificos. A
incorporacdo de diferentes mecanismos, como osipsopfogréficos, que facilitem
0 processo informativo € um caminho que busca ibomtr com o0 processo

comunicativo e também promover fidelizacdes doipabl

3. Jornalismo televisivo no Jornal Nacional: algumas @utas para
a ciéncia.

Reconhecendo o papel de destaque do telejornahsnsociedade, a ciéncia na
televisdo € um caminho que pode contribuir parape@r o elo entre o conhecimento
especializado com o do publico em geral, se comstibo como um importante
instrumento de acesso a informacdes. O processdiviggacdo da ciéncia na
televisdo busca uma aproximacdo com os telespeetdd fim de contribuir com o
compartilhamento de saberes através das potermdabdde sua linguagem. Mediante
essa compreensao, levou-se em conta que o “Joacadrizl” devido sua relevancia e
abrangéncia no cenario nacional poderia se comstiemo um produto importante
para o compartilhamento do conhecimento cientifigando a ciéncia fosse pautada
em seus programas. Uma vez que o telejdrdalRede Globo de televisdo, esta no ar
desde 1969, sendo um dos programas jornalisticosaita importancia e audiéncia
da TV aberta brasileira.

Nesse sentido, para o exercicio empirico do aegmlheu-se trabalhar com
reportagens desse telejornal que abordassem teenagkcia e fizessem uso de
recursos graficos em seus produtos selecionadadtimm semestre (janeiro a julho
de 2012). A metodologia utilizada apdia-se comdod® base o estudo de caso
(YIN, 2010), pois permite a observacdo do caso emarsbs angulos e favorece a
percepcdo de abordagens distintas em torno refldxéante o decorrer da pesquisa

utilizando técnicas qualitativas na analise. Ngss#odo, foi realizada a observacao

® pagina do telejornal na internbttp://gl.globo.com/jornal-nacional/
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sistematica do que era veiculado pelo telejorna pacoleta de dados, dando especial
atencdo a reportagens que tinham como foco temagdea e utilizavam recursos
graficos. Concomitantemente a essa etapa, foranieehdas apenas os materiais que
se enquadravam na delimitacdo abordada acima. ddatamostra coletada, foram
escolhidas para esta analise reportagens que abaordemas de salde, pois esta é
uma das tematicas de maior recorréncia e apeleleornal.

Evidenciou-se, contudo, que 0 espaco para ciémgigprograma ainda é
restrito, pois durante o tempo de coleta houve @oowcorréncia desse material
(totalizando 19 casos) no programa, resultando coonpus duas reportagénsjue
sdo0: (A) “Cientistas anunciam resultados promisssabre paralisia cerebral” (B)
“Cientistas brasileiros desenvolvem primeira vadioatra esquistossomoSeNessas
reportagens de divulgacdo da ciéncia o uso de seswomo fotografias, gréficos,
mapas, simulagbes de experiéncias e as propriagrafifas, fundamentalmente,
teriam o intuito de trabalhar o conteddo, ness® s cunho cientifico, em uma
linguagem mais acessivel para o entendimento dbcpulPrincipalmente, para que
as informacdes pudessem ser abordadas de forngdicginé mais clara, através de
narrativas aliadas a representacdes visuais salest@gs da realidade. Durante a
analise, essa recorréncia foi identificada, a fpioc quando ndo eram possiveis
utilizar imagens captadas pela lente da camerane, esam geradas a partir de
computacdo gréfica, para que o elemento iconicivesse presente na narrativa
juntamente com os cédigos verbal e sonoros dosufed

4. Andlises preliminares sobre o uso de infografia eqrodutos de

divulgacao da ciéncia no telejornalismo.

A utilizacdo, por exemplo, de recursos visuais caraficos, mapas, tabelas,

fotografias e, sobretudo, os proprios infografieos produtos telejornalisticos vem se

" Optou-se por colocar o titulo das matérias conéoparblicado no site do Jornal Nacional, uma vez que
as matérias apos veiculagdo na TV sdo postadas @g38¢0. Para esta analise em questado as repsrtage
foram coletadas na integra da pagina do JornabNakna internet : www.globo.com/jornalnacional

8 http://g1.globo.com/jornal-nacional/noticia/2012l€lentistas-anunciam-resultados-promissores-sobre-
paralisia-cerebral.html

® http://g1.globo.com/jornal-nacional/noticia/201@l€ientistas-brasileiros-desenvolvem-1-vacina-@ntr
esquistossomose.html



SBPJor - Associacao Brasileira de Pesquisadores em Jornalismo
10° Encontro Nacional de Pesquisadores em Jornalismo
Curitiba - Pontificia Universidade Catélica do Parana - Novembro de 2012

constituindo gradativamente como um rompimento amnmodelos anteriormente

dispostos e dando origem a novas praticas paradagio jornalistica. A incorporacao
desses elementos no telejornalismo ja é em si fliigio de uma inovacao, pois de
modo geral “ndo vai importar se a novidade apreskenpelo telejornal é ou ndo é
totalmente ‘inédita’ ao longo de sua existénciaOURINHO 2009, p. 176), o que

importa na verdade é a utilizacdo de novas pragoasim determinado contexto e 0s
efeitos que se deseja para transmitir a informagdiam suporte especifico.

No telejornalismo as infografias se dao principalteequando nao sao
possiveis captar imagens pela lente da camera,utta orma, também podem
aparecer quando a informacéo que se deseja trangradisa ser enfocada de angulos
particulares e especificos, diferentes do queosseguiria mediante uma filmagem
normal, e nesse caso a informagdo mais importe jestAmente na visualizagcéo
dessas particularidades, contribuindo para maiatidio, clareza de apresentacgéo.
Principalmente por que no telejornalismo, o usaima@ linguagem mais simplificada
favorece uma afinidade com o publico, e como o tegpreve requer um ritmo mais
acelerado a apresentagao da informagéo.

A producdo de infografias para o telejornalismo esgpressa mediante as
caracteristicas da propria linguagem audiovisua, @pta centrada na articulacéo de trés
codigos: o verbal, o sonoro e o iconico. Contudomanutencdo de suas caracteristicas
centrais como infogréficos: a inter-relacdo indisdeel entre imagem e texto
conduzidas por uma narrativa, implicando em uma@uaagio dessas peculiaridades ao
suporte. Essa aproximacao resulta em um intercaetii@s os diferentes elementos
presentes nessa acdo, pois agregarem as caragerthh meio, alteram sua ldgica,
formando novas estruturas.

No material analisad foram identificados que as infografias poderian s
apresentar de duas maneiras distintas quando cenges quanto sua forma de
apresentacdo no telejornalismo: elas poderiamestticasou de movimento A
primeira foi identificada naeportagem Ae se refere aquelas infografias nas qoais

elemento iconico, ou seja a imagem, durante cofigual se mantém estética ou

19 Neste caso além dos elementos como vinhetastasétiuleiras e etc. que estdo presentes em twslos
episédios do programa, foram destacados para ergsnas os elementos que se configurassem como
infografias.
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com pequenos movimentdgde entrada, saida ou mudanca de lados) em redmcao
elemento verbal, que pode ser a propria tipogmadisza conducdo do texto eaif.
Nesse caso, se destacam apenas alguns de seustetebaseados no que se deseja
dar énfase na narrativa (Figura 1,2 e 3)

Figura 1 - Molécula fonte de energia do parasita isoladaspaentistas.

Fonte: Framesda Reportagem A - Jornal Nacional, produzido petara.

Figura 2 - Fluxo visual demonstrando vacina no corpo humafeztado

i )
Fonte: Framesda Reportagem A - Jornal Nacional, produzido petara.

Figura 3 - Sequéncia do fluxo visual da agao dos anticogpa®mar a vacina na molécula do parasita.

Amthcorpes

|| Anticorpes

Fonte: Framesda Reportagem A - Jornal Nacional, produzido petara.

Por outro lado, neeportagem Bos elementos da infografia s@® movimento
pois acompanham todo o fluxo visual, ou seja, esehtos icbnicos (ou a maior
parte deles) sdo mais dindmicos e se disponibilizamimagens em movimento
continuamente em relacao ao texto, demonstrandamgad de acdes e momentos ao

longo do tempo da narrativa (Figura 4 e 5). As nmimcoes podem ser melhores

1 valero Sancho (2001, p. 208-209) ao se refernifegrafias produzidas para jorn&sline ressalta que
mesmo sendo estaticas, apresentam algum tipo demewto para se diferenciar de infografias
impressas.
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apresentadas quando ha movimentacao em sequénstusi@lementos, nos quais a
énfase esta justamente no movimento, ressaltandogues podem ser mais
significativos para a compreensao da mesma (Figura

Figura 04 - Sequéncia do fluxo visual da inser¢@@ndrimerosem coelhos recém nascidos.

Fonte: Framesda Reportagem B - Jornal Nacional, produzido patara.

Figura 05 - Sequéncia do fluxo visual, detalieendrimerosatravessando barreiras do cérebro

Fonte: Framesda Reportagem B - Jornal Nacional, produzido patara.

As infografias no telejornalismo devem ser anabsamhediante o conjunto da
narrativa como um todo, pois € partir disso queade compreender a conducdo a
funcdo de cada elemento em sua linguagem. Nos agsosstudados, cada reportagem
(A e B) é conduzida de uma forma particular, o opfleiencia diretamente na ordem,
forma e maneira que o contetdo é apresentado. & pexrte dessas reportagens a
conducdo é feita pela narracdo do texto @fifne pela apresentacdo do elemento
tipogréfico (codigos verba® que complementa ou adiciona partes significatidas
conteldo em complementaridade com o elemento icbriomponente visual da
mensagem, que na maioria dos casos sédo imagensjutasl por computagdo gréfica.
A repeticdo entre esses elementos nesse caso, av@o sér encarado como uma
redundancia, e sim como mecanismos expressivossiaqiie e manifestacao de estilo
dentro de uma intencionalidade na narrativa. Sommdestes, o cédigo sonoro, a
sonoridade relativa a musicalidade e aos efeitosode seriam um recurso agregado a
esse produto, sendo um elemento novo a ser aralsmadinfografias em suportes

120 codigo verbal das infografias na TV é texto daac&o e/ou a tipografia.
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audiovisuais, principalmente por que a tonalidade televisdo também pode ser
considerada um mecanismo expressivo.

A disponibilidade dos elementos das infografiastelejornalismo tem como
técnica principal a animacao. Usada inicialmenteinema a animacao € uma técnica
que utiliza o desenho de quadros dando-lhes movaserdprios. Segundo Peltzer
(1991, p. 149) em televisdo pode-se trabalhar @afente ao mesmo tempo “com
dispositivos, fotografias e video em movimento engebado (signos indiciais),
desenhos feitos em directo ou gravados, aprov@tandeu proprio movimento
(criados na realidade e depois gravados), ou aviandhovimento do préprio ecra
(animacéo).” Contudo, é importante ressaltar quentgyrafias no telejornalismo
podem-se diferenciar de uma animacao propriamerige drincipalmente, pela
manutencdo da inter-relac@o indissociavel entr® texmagem conduzidos por uma
narrativa, e ainda, pela fungdo informativa quereem dentro de produtos
jornalisticos, uma vez que adotamos a perspectofopta por Teixeira (2010) que as
compreende como um subproduto do género informativeubgénero.

Assim, o uso de infograficos nesse suporte alémjultar a por em evidéncia e
potencializar aspectos da informacdo, mediante @ ingdissociavel entre texto e
imagem aliados a uma narrativa, contribui paraedguicacdes mais detalhadas, e
ressaltar particularidades que na maioria dos gastem ser melhores representadas
mediante a complementaridade do elemento iconiverleal, que seriam de outra
forma mais dificeis de compreender. De outra formaxercicio da divulgacdo da
ciéncia através do uso de linguagens diferencienagrodutos desse telejornal, como
0s proprios infogréaficos, podem se constituir caunaa instancia importante para o
telejornalismo, pois a televisdo consegue alcadeaforma mais ampla o publico,
atuando algumas vezes como principal via de acessa@onhecimento a essa
audiéncia (MACHADO, 2003).

5. Consideracoes finais
O uso de recursos graficos no telejornalismo erticpdar nessa discussao a

infografia, tem um importante papel na divulgacaoceéncia, pois afinal como ja é
sabido, as mesmas ajudam trabalhar o conteddce nass de cunho cientifico, em

uma linguagem mais acessivel para o entendimentgpldiico, facilitando a
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compreensao de alguns conteudos especificos deatjeg cientifica de forma mais
clara.

Porém, ainda que os infograficos sejam um recurge €&pcilitem a
comunicacao, principalmente, no que concerne aupsedornalisticos, sdo poucos
ainda os materiais de pesquisa que tratam sobssumt@ no pais. Visto que, ainda é
uma area pouco estudada em profundidade, seneanédepara o campo compreender
a “gramatica” dessa forma de escrita visual, ppalohente em produtos
telejornalisticos devido seu local de destaqueoneedade.

Como esse artigo se prop0s a estabelecer basessipara uma compreensao
do uso de infografias no telejornalismo em produesdivulgacdo da ciéncia, €
preciso em propostas futuras levar em considerdagddném outros fatores que
contribuem nesse processo, como a rotina do pmgesgsproducdo e producdo do
produto em si, bem como dar mais atencdo a congmsie cada um de seus
elementos, para que assim seja possivel criararéegnais eficientes para analises,

estabelecendo efetivamente um conceito para irffagnao telejornalismo.
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